e

Sn.or

- e el gl [ [ A pr—
L . i iy

> . Pt . . .

. =
£ Al

=
E . i .
. —F = =gl - gl EL R
- - - F L
e T [a. (=5

"
. ':. B H
e e S
R =

= - L

TURETE R RSSO ek e e e Bl B B e B o e s e . m—

b-LCI‘JHDhMAHEI I‘I'

Secondamano.it, leader nel settore degli annunci online, grazie a una nuova piattaforma

tecnologica ha raggiunto i 58 milioni di pagine viste e 1.400.000 utenti unici al mese. Ne

parliamo con Enrco Mangiarotti, Online business director.
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di Gianni Martinelli

econdamanao.it, 1l numero uno
nel settore degli annunci on-
line, & il punto d'incontro tra
chi vende e chi cerca qualco-
sa. Dal secondo semestre 2006
I"Editoniale Secondamano, diventata in
questi giorni Schibsted Classified Media,
¢ interamente controllata dall’omonimo
gruppo multimediale norvegese con sede
a Oslo, uffict in 20 paesi e oltre 8.500 di-
pendenti. Per saperne di pig abbiamo in-
tervistato Enrico Mangiarotti, Online bu-
siness direclor.

MK.: Come sta andando il site Seconda-
mano.it?

Enrico Mangiarotti: Per descrivere il suc-
cesso del sito darei la parola ai numeri; 58
milioni di pagine viste nel mese di settem-
bre, 1.400.000 utenti unici nello stesso pe-
riodo, tra 1 140mila e i 250mila annunci pub-
blicati ogni mese. Mi sembra che le cifre
parlino da sole, tanto pit che la durata del-
la pubblicazione degli annunci & brevissima
in quanto i beni vengono venduti piuliosto
in fretta. Si tratta sicuramente di uno degli
indicatoni di qualita del nostro sito.

MK: Quali sono le ultime novita che vi
hanno visto protagonisti?

Enrico Mangiarotti: Da lugho 2006 sia-
mo stati acquisiti da Schibsted ASA, una
delle principali media company europee
con uffici in quasi tutti 1 paesi del conti-
nente. Questo crea un valore aggiunto per
| nostri partner, in quanto siamo in grado
di garantire gli investimenti e |'¢sperien-
2a necessari per raggiungere gli obiettivi,
Ad aprile 2007 siamo partiti con la nuova
pattaforma tecnologica di Schibsted, uno
degh elementi che ¢i hanno consentito di
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raddoppiare in pochi mesi 1 volumi di tral-
fico. Abbiamo anche effettuato importan-
ti investimenti in marketing, cosi come
stiamo investendo sulla qualita dei conte-
nutl, fornendo servizi fotografic: gratuit
a1 nostri clienti, Siamo sicuri che guesta
nuova filosofia risulterd vincente, infatti
gl annunci con foto hanno un riscontro 5-
7 volte superiore a quelli senza foto, Stia-
mo effettuando investimenti che produr-
ranno ¢(Tetti nel medio-lungo periodo, co-
me per esempio un motore di ottimizza-
zione degli investimenti in Scarch Engine
Marketing.

MK: Quali sono i settori sui quali state
puntando maggiormente?
Enrico Mangiarotti: 1l settore automoli-
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nose perdite di tempo. Per il mercato auto-
maobthistico stiamo gia utilizzando la piat-
taforma Infocar di Quattroruote.

MK: Quale rapporto mivate a creare con
i vaseri clienti?

Enrico Mangiarotti: Non vogliamo ave-
re con loro un rapporto di vendita, vo-
gliamo costruire una relazione duratura e
sinergica, una vera ¢ propria partmership
che ci consenta di supportarli nel loro pro-
cesso di vendita. (MK



